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OSTIM TEKNIiK UNIVERSITESI
IKTiSADI VE iDARIi BILIMLER FAKULTESI

PAZARLAMA BOLUMU
DERS IZLENCESI
MAR 307
Siirdiiriilebilir Pazarlama
Ders " . .
Ders Adi Kodu Donem | Teori | Uygulama Lab Kredi AKTS
Siirdiiriilebilir
Pazarlama MAR 307 > 3 0 0 3 710
Ogretim Dili Ingilizce
Ders Durumu Zorunlu
Ders Seviyesi Lisans
Dersin Ogrenme ve Ogretme Teknikleri Anlatim, Tartisma, Soru Cevap, Sunumlar

Dersin Amaci

Yesil geciste basarili olmak icin toplum ve isletmelerin yeni taleplerle iliski kurmasi ve bu degisimin|
bir sonucu olarak yeni firsatlar1 yakalayabilmesi gerekir. Bu nedenle siirdiiriilebilirlik alanindaki
yetkinlik, mevcut ve gelecekteki ¢aligma hayatinda aranan ve gerekli bir yeterliliktir. Bu ders,
stirdiiriilebilirligi pazarlama perspektifinde ele alir ve temel konular, siirdiiriilebilir is modelleri ve
tclii alt satir, siirdiirtilebilir pazarlamaya yol agan miisteri bilgisi ve pazar anlayisi, itibar ve marka|
olusturma, siirdiiriilebilir yenilik, iirlin gelistirme ve fiyatlandirma stratejileri ve siirdiiriilebilir
kullanimdir. pazar karmasi. Ders ayrica stirdiiriilebilir pazarlamayla ilgili yasal ve etik konular1 da
ele alir. Genel olarak, ders dgrencilere siirdiiriilebilir pazarlama igindeki kavramlara, ilkelere ve
uygulamalara temel bir giris saglar.
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Haftalik Konular ve ilgili Hazirhk Calismalan
*Ders_programi_donem__icinde herhangi bir zamanda_revize edilebilir. Duyurulari _ve e-
postalarimizi diizenli olarak kontrol ettiginizden emin olun.

Hafta Konular

1 Surdurilebilirlik Kavrami ve Tarihsel Geligimi

Pazarlama ve Toplum: Sosyal Sorunlarin Yaratiimasinda ve Géziilmesinde Is Diinyasinin
2 Rolii

Pazarlama ve Cevre: Isletmenin Cevre Sorunlarini Yaratma ve Gézmedeki Rolii

3

4 Siirdurdlebilirlik Zorluklari, Tehditler ve Firsatlar

5 Siirdirilebilir Bir Is Insa Etmek: Siirdiirilebilir Bir Stratejinin Ilkeleri

6 Siirdiriilebilirlik Hedeflerine Ulasmada Farkli Paydaslarin Ilgi Alanlari ve Rolleri

7 Vize Haftasi

3 Sirdiiriilebilirlik Ilkelerini iceren Pazarlama Uygulamalan ve Is Ornekleri

9 Sirdiiriilebilirlik Ilkelerini Iceren Pazarlama Uygulamalan ve Is Ornekleri; Uygulama
10 Sirdurulebilirlik ve Pazarlama Stratejisi: Uygulama, Kontrol ve Raporlama

Surdurilebilir Pazarlama ve Tiketim Konusunda Gelismekte Olan Trendler ve Gelecek
11| Beklentileri; Stirdiriilebilir Girisimcilik

12 Belgesel ve Tartisma

13 Vaka Tartismalarn

14 Vaka Tartismalari II

15 Son Inceleme

Ders Kitabi/Kitaplari/Kaynaklar/Malzemeler:

Sustainable Marketing (2011), D. Martin and J. Schouten, Prentice Hall, ISBN: 978-1-292-04089-9 (IEU)

The Sustainability Revolution: Portrait of a Paradigm Shift (2009), A. R. Edwards, New Society Publishers, ISBN: 978-
0-86571-531-8. (IEU)

Cradle to Cradle: Remaking the Way We Make Things (2002), M. Braungart and W. McDonough, North Point Press,
ISBN: 978-0-86547-587-8 (IEU)

Sustainable Value: How the World's Leading Companies Are Doing Well by Doing Good (2008), C. Laszlo, Stanford

Business Books, ISBN: 978-0-8047-5963-2 (IEU)
__________________________________________________________________________________________________________|
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Degerlendirme

Calismalar Numara  [Katki pay
(%)
Suareklilik
Laboratuvar
Uygulama
Saha Caligmasi
Derse Ozgu Staj (varsa)
Kisa Sinavlar / Stldyo / Kritik
Odev
Projeler & Sunumlar
Rapor
Seminer
Katilim 1 10
Ara Sinavlar / Ara Sinav Jurisi 2 40
Genel Sinav / Final JUrisi 1 50
Toplam 100
Yariyil Calismalarinin Basari Notuna Katkisi 60
Donem Sonu Basari Notu Katkisi 40
Toplam 100
AKTS / Is Yiikii Tablosu
Siire Toplam
Cahismalar Numara (Saat) is yiikii
Ders saatleri (Sinav haftasi dahil: 14 x toplam ders saati) 16 3 48
Vaka Analizi
Uygulama
Derse Ozgii Staj
Saha Caligmasi
Ders Digi Calisma Zamani 16 5 80
Sunum / Seminer Hazirligi
Projeler
Raporlar
Odev
Kisa Sinavlar / Stiidyo incelemesi
Ara Sinavlara Hazirlik Stiresi / Ara Sinav Jirisi 2 40 80
Final Sinavi / Genel Jiri Hazirlik Dénemi 1 20 20
Toplam Is Yiikii (228/25=9,12) 228
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Ders Ogrenme Kazanimlari ile Program Yeterlilikleri Arasindaki Iliski

) Katki Seviyesi
No Ogrenme Kazanmimlari
112|13]4|5
OK1 | Pazarlamanin toplum ve ekonomik sistem icindeki roliinii anlamak. X
OK?2 | Pazarlamanin bir firma icindeki hayati roliinii ve pazarlama ile isletmenin X
diger islevsel alanlari arasindaki gerekli iligkileri 6grenmek.
OK3 | Pazarlama icindeki cesitli karar alanlarini ve pazarlama yoneticilerinin X
karar vermek icin kullandiklar arac ve yéntemleri dikkate almak.
OK4 | Temel pazarlama ilkelerini ve terminolojisini grenmek. Bu bir anket dersi X
oldugu icin temel terminoloji ve kavramlar lizerinde durulmaktadir.
OKS5 | Kendi kisisel ve profesyonel gelisiminizde bir pazarlama bakis agisinin X
ne kadar énemli oldugunu anlamak.
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Ders Ogrenme Kazanimlari ile Program YeterI|I|kIer| Arasindaki Iliski

No

Program Yeterlikleri

Ogrenme Kazanimlar

OK/OK
12

OK|
3

OK4

OK5

Toplam
Etki
(1-5)

Bir isletme yapisina iligkin bigimsel ve bigimsel
olmayan stirecleri anlamak

X

Bir isletmeyi bitln fonksiyonel birimler temelinde
degerlendirmek

Sorun ¢6zme sirecine yonelik alinan kararlarda
analitik dislincesini etkin bicimde kullanmak

Kendini gelistirme ve 6grenme vizyonuna sahip
olmak

Etik konusunda donanimli olarak tiim faaliyetlerini
bu cercevede gergeklestirmek

Orglit icerisinde bireysel ve takim halinde
arastirma ve calismalar yaparak karsilasilan
vakalari dogru analiz etmek

Pazarlama alani ile ilgili edindigi bilgi ve beceriler
diizeyindeki distincelerini ve dnerilerini ilgililere
yazili ve s6zli olarak aktarmak

Ulusal ve uluslararasi boyutlarda farkl pazar
kosullarina ve alici tiirlerine uyum saglayacak
etkin ve yaratici pazarlama karmasi stratejileri
gelistirmek

Pazarlama alanina iligkin edindigi bilgileri
kullanmak suretiyle verileri yorumlayabilmek,
analiz edebilmek, sorunlari tanimlayabilmek ve
cozim onerileri getirebilme becerisine sahip
olmak
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ve kiilttirel degerler ile cevre koruma, is saghgi ve
10  @uvenligi konularinda yeterli bilince sahip olmak

Pazarlama egitiminin kazandirdigi bilgi ve X | X|X]| X X 5
becerileri is yasamindaki uygulamalar
11 |cercevesinde elestirel bir bakis acisiyla
degerlendirmek

Pazarlama gercevesinde gelisen gilincel egilimleri | X | X | X | X [X 5
12  [akip etmek ve dogru yorumlamak

Toplam Etki 45

Ilkeler ve prosediirler

SINAVLAR: Ders planinda belirtildigi sekilde programlanmis toplam 90 puanlik 3 sinav, iki ara sinav ve
bir final sinavi yapilacaktir. Sinav sorulari coktan segcmeli ve kisa kompozisyondan olusacaktir. Yazil bir|
doktor mazereti sunmadiginiz siirece mazeret sinavi yapilmayacaktir. Sinav tarihlerindeki herhangi birf
degisiklik dnceden sinifa duyurulacaktir.

DERS KATILIM VE DEVAM: Metin materyallerinin yani sira bélimlerin sonundaki sorulara ve verilen
alistirmalara iliskin sinif tartismalarina katilmaniz istenecektir. Kitapta isleyecegimiz materyal miktar ve
ardindan gergek hayat projelerine uygulayacagimiz igin, derse katilmaya hazir ve bélimii okumus olarak
gelmeniz son derece dnemlidir.

Derste degilseniz katihm miimkiin degildir, bu nedenle katihm zorunlu kabul edilir. Ayrica,
mimkin oldugunca sinif calismasi igin sinifa zaman ayirmaya calisacagim, bu yilizden orada olmaniz
onemlidir..

SINIF TARTISMALARI / ALISTIRMALAR: Donem boyunca verecegim alistirmalar ve vaka
tartismalar var. Derse bu alistirmalari tamamlamig olarak gelmeniz beklenmektedir. Periyodik olarak|
not vermek icin bu alistirmalar toplayacagim. Toplama sirasinda tamamlanmamigsa veya sinifta
degilseniz telafi sinavi yoktur.

AKADEMIK VE MESLEKI DURUSTLUK: OSTIM Teknik Universitesin'de bir 8grenci olarak Onur]
Yasasina uymay! kabul ettiginizi bildirmek icin son bir not. Kopya ¢ekme, intihal, gizliligin ihlali vb.
durumlarin sonuglari, duruma bagh olarak ilgili 6devde basarisiz olmaktan dersten basarisiz olmaya
kadar degisir.
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